L
10 (J&S&S Expansion Viernes 15 marzo 2019

y estilo de vida

Disefos que muestran el camino =%

Lladro. La pieza de porcelana
Mostrando el camino (950
euros) disefiada por la marca
espafola incluye a un

presentada coleccion Bold
Blue, que encarna

el espiritu mas atrevido

e innovador de la firma

+ Una nueva vida para el salon

euros), el jarron Viva

que hay diferentes tamaros.

(89 euros) o los cestos Hey, que
cuestan desde 4/ euros y de los

del estudio-taller The Exvotos,
han disefiado una jarra de
edicion limitada que
conmemora los setenta afios de

C
CD *O elefante que ayudaasucriaa yque llega al mercado
-O R BoConcept. Fabricado en madera de = — dar sus primeros pasos. Esta para celebrar el Dia del Padre
W O sauce el revistero Ditto (/5 euros) es una I pieza formapartede larecién  yel Diade la Madre.
(O de las propuestas de BoConcept para dar 3
E — un toque de disefio a nuestro salon. Otros _ _
0 O productos que Wififr - Una pieza artesana para un icono
— O encontraraen esta
D_ D exclusiva tienda de The Exvotos. Luciano Galany historia de La Casera, una de las
-O muebles son la [ampara Daniel Maldonado, una parejade  firmas mas iconicas de nuestro
de mesa Sned (279 artistas sevillanos fundadores pais. La idea es que la artesania

tambien tenga un protagonismo
enlamesay por eso lajarraesta
pensada para incorporarse
aella. ¢Su precio? 100 euros.

ENTREVISTA RUBEN CERNADAS, ‘COUNTRY MANAGER’ DE INCOGA SMART BUILDING

“La crisis fue una oportunidad”

o3e*

Incoga es unaempresa
gallega que ofrece servicios
de ‘real estate, arquitectura e
InteriorismoYy trabaja para
Mango, Four Seasons o
Porcelanosa, entre otras

Emelia Viafia. Madrid

Quiza no sepa que la tienda mas em-
blematica de Mango en Londres, el
hotel Four Seasons de Casablanca
(Marruecos) o los showrooms de
Porcelanosa en Francia o Reino Uni-
do tienen un mismo punto de parti-
da, Galicia. Incoga es una empresa
gallega que se dedica a la busqueda
de espacios para grandes companias
de diversos sectores, asi como al de-
sarrollo del proyecto arquitectonico
y de interiorismo de dicho espacio.
Mango, Four Seasons o Porcelanosa
son algunos de sus clientes, algo que
les ha obligado a pensar de forma
global. “Nos hemos internaciona-
lizado a medida que nos lo han
pedido nuestros clientes”, reconoce
Rubén Cernadas, country manager
de Incoga Smart Building, una em-
presa que pertenece a un holding
fundado por su familia en los afios
sesenta que suma varias empresas
de construccion.

-Uno de sus ultimos proyectos ha
sido el desarrollo del restaurante
Zela en Londres. El sector ‘retail’ y
el deservicios eran su especialidad,
pero hoy trabajan para otros. ;Hay
muchas diferencias?

Nosotros hacemos los proyectos
desde cero. Ayudamos a los clientes
a elegir el local, analizando aspectos
como el nimero de personas que pa-
san por la calle o el de metros cua-
drados necesarios. Después, hace-

Empresa familiar. Ruben Cernadas, ‘country manager' de Incoga, una empresa fundada por su familia.

mos el proyecto de arquitectura e in-
teriorismo y ejecutamos la obra.
También hacemos labores de man-
tenimiento una vez que el espacio
esta abierto. El sector es importante,
pero no es determinante, simple-
mente cambian algunos criterios co-
mo el diseno del espacio o la necesi-
dad de algunos elementos.

Hotel Four Seasons de Casablanca (Marruecos).

—La crisis les obligo a diversificar
pero también les dio la oportuni-
dad de internacionalizarse. ;Fue
algo positivo?

La fase expansiva que han vivido
las marcas espafnolas obligadas a sa-
lir al exterior cuando se agudizo en
Espana la crisis economica ha sido

para nosotros una oportunidad. Hoy

Tienda de |la marca Dooers en A Coruria.

estamos en catorce paises y tenemos
cuatrocientos empleados en todo el
mundo.
—El sector dela construccion sufrio
mucho durante la crisis, pero aho-
ra ha vuelto a resurgir. ;Miedo a
que haya otraburbuja?

Las circunstancias son distintas,
pero creo que ahora estamos mejor

preparados que antes para lo que
pueda venir. Ahora estamos en un
ciclo alcistay creemos que durara un
tiempo, pero aunque hubiera una
CrisiS No creo que vayamos a sufrir
tanto como antes porque hemos
aprendido mucho como sector.
—:Una de las lecciones que apren-
dieron fue que los clientes quieren
tener todos los servicios integra-
dos para abaratar costes?

Fue eso lo que nos llevo a nosotros
a integrar todos los servicios que
ofreciamos y es una de las tenden-
cias del sector. Las grandes empre-
sas buscan compainias que les ayu-
den a ejecutar los proyectos arqui-
tectonicos y de interiorismo sin cau-
sarles problemas. Necesitan confiar
en que todo vaair bien sin necesidad
de estar encima de cada obra, sobre
todo si éstas estan en diferentes pai-
ses del mundo. Nos hemos converti-
doensumejorpartner.

-:Qué demandan clientes como
Mango, Porcelanosa, Inditex o
Four Seasons?

Al final todos piden lo mismo, es-
pacios cada vez mas eficientes, inte-
ligentes, interconectados, funciona-
les... El disefio de un espacio tiene un
impacto en la cuenta de resultados y
las marcas son cada vez mas cons-
cientes de ello. La tecnologiava a ser
nuestro principal aliado.

Restaurante Zela en Londres.



